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Huguenin-Sandoz o€ different! - origine du concept

Le retour aux sources.

Le point de départ de ce projet est le corps de la femme.

BE DIFFERENT nous emmene dans le monde libre des convenances, leger et sensuel. On est attiré par les formes proches de la nature, fluides et organi-
ques, auxqguelles on était habitué depuis Nnos premiers jours.

C’est le retour aux sources, les formes deviennent des parties du corps : la main, les doigts, le cou...

A la pointe des tendances

BE DIFFERENT est un projet avantageux pour HUGUENIN-SANDOZ parce qu'il amene a découvrir des nouvelles technologies.

HUGUENIN-SANDOZ exerce un métier quasi artistique, qui exige une large connaissance dans les différents domaines créatifs. BE DIFFERENT est basé sur les
nouvelles tendances qui apparaissent dans I'architecture, la mode (Prada, Chanel), le design (Ron Arad) et I'art (Henry Moore). La tendance pour I'été
2010 « Sculptural spheres » repérée dans un tfrend book de Li Edelkoort est déterminante pour I'image finale de ce projet.

La stratégie.
BE DIFFERENT est surtout une collection de produits. Cette notion est tres importante pour communiquer la stratégie de HUGUENIN-SANDOYZ. La collection
est une maniere de se rapprocher des marques : on utilise leur langage.

Un nouvel horizon : la maroquinerie.

Parmi les nombreux secteurs du luxe, la maroquinerie offre un grand potentiel pour accueilllir le savoir-faire de HUGUENIN-SANDOZ. C'est un domaine qui
présente beaucoup de possibilités d’utilisation d’'éléments métalliques.

Les valeurs de HUGUENIN-SANDOYZ sont particulierement appréciées. Les marques de luxe exigent toujours une haute qualité des matériaux et la préci-
sion des finitions.

Le potentiel de la maroquinerie est accentué par I'importance de la demande : il y aura toujours des femmes qui souhaitent acquérir un nouveau sac...

Gréce au concept BE DIFFERENT, HUGUENIN-SANDOZ peut se différencier de ses concurrents et gagner une part de marché importante.
La coopération avec les grandes marques de maroquinerie peut apporter une reconnaissance internationale.

E#£E Ecole supérieure de DESIGN - i
ﬁfﬁ’“‘ en VISUAL MERCHANDISING Magdalena Budyn-Schimpf

=5 VEVEY / SUISSE Designer Visual Merchandiser




S

Huguenin-Sandoz femme

228 Eonsmmarssetistt - Magdalena Budyn-Schimpf

mEEH: VEVEY / SUISSE Designer Visual Merchandiser



S

Huguenin-Sandoz deSign

[ &M Ecole supérieure de DESIGN - i
F0 en VISUIPL MERCHANDISING Magdalena Budyn-Schimpf

iB#: VEVEY / SUISSE Designer Visual Merchandiser



s

Huguenin-Sandoz ~ SUPPOrt-bague

2128 Sonsmmansieiset - Magdalena Budyn-Schimp

mEEH: VEVEY / SUISSE Designer Visual Merchandiser



