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Dans cett e conception de nouvell e gamme, l ’élément le plus 
import ant est  la communication. La tendance aujourd ’hui 
est  la force de la marque, se distinguer de la concurrence. Ce 
displ ay a la capacité d ’accrocher le regard. Sa force est  es-
thétique. Il est  modi fi abl e grâce à l ’empr einte laiss ée par le 
logo gravé, et c’est  une façon originale de pr ésenter le pr oduit 
tout en gardant un espr it luxe. Les maté riaux utilisés sont 
le laiton, ce qui est  déjà la base du succès d ’Huguenin-San-
doz. 
La fabr ication est  simple grâce à sa forme et écologique, 
puisqu’il est  poss ibl e d ’utiliser les plaques de pr otection com-
me matière  pr emière .
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