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| es bénéfices

La brosse a habits se retrouve dans un nouveau segment,
grace a différentes innovations:

- design

- Mécanisme pensé

- matériaux nobles
Ce n'est plus seulement un article de nettoyage, mais devient
un bijou avec une valeur sentimental. Le concept est de créeer
un produit pour les enterprises dans le domaine du luxe du
prét a porter. Mais peut tres bien devenir un produit promoti-
onel.

Le bouchon de la brosse permet parfaitemenet de présenter
la marque.

Martina Lenmann, Designer Visual Merchandiser
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Quelques exemples

e produit peut étre facilement adaptable aux marques, tout
en respectant leurs corporate identity.

La Conclusion

- design

- revalorisation du produit

- mécanisme d emboitement

- matériaux nobles

- taille agréable

- adaptable a chaque client

- respect du savoir-faire de H&S
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